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Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh halal awareness dan halal certification
terhadap keputusan pembelian konsumen muslim pada Restoran Solaria Saga Sorong. Jenis penelitian
yang digunakan adalah korelasi dengan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini 100
responden dengan kriteria yang ditetapkan oleh peneliti. Teknik pengambilan sampel menggunakan
purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan menggunakan sumber data primer dengan
kuesioner. Teknik analisis data menggunakan uji instrumen, uji asumsi klasik, analisis regresi
berganda, dan uji hipotesis data diolah menggunakan software SPSS versi 25. Hasil dalam penelitian
menunjukkan bahwa halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen muslim pada Restoran Solaria Saga Sorong. Halal certification berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim pada Restoran Solaria Saga
Sorong. Variabel independen yaitu halal awareness dan halal certification secara simultan atau
bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen yaitu keputusan
pembelian konsumen muslim pada Restoran Solaria Saga Sorong.

Abstract. This study aims to determine the effect of halal awareness and halal certification on Muslim
consumer purchasing decisions at Solaria Saga Sorong Restaurant. The type of research used is
correlation with a quantitative approach. The sample in this study was 100 respondents with criteria
set by the researcher. The sampling technique used purposive sampling. Data collection was carried
out using primary data sources with questionnaires. Data analysis techniques using instrument tests,
classical assumption tests, multiple regression analysis, and data hypothesis testing are processed using
SPSS software version 25. The results in the study show that halal awareness has a positive and
significant effect on Muslim consumer purchasing decisions at Solaria Saga Sorong Restaurant. Halal
certification has a positive and significant effect on Muslim consumer purchasing decisions at Solaria
Saga Sorong Restaurant. Independent variables, namely halal awareness and halal certification
simultaneously or together, have a positive and significant effect on the dependent variable, namely
Muslim consumer purchasing decisions at Solaria Saga Sorong Restaurant.
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PENDAHULUAN
Saat ini restoran cepat saji menjadi salah satu alternative yang digunakan oleh kalangan

masyarakat untuk memilih makanan cepat saji (fastfood) yang sekarang sudah menjadi
fenomena makanan yang cukup potensial dan diakui keberadaannya oleh masyarakat. Dengan
demikian mayoritas masyarakat penganut agama Islam, maka kehalalan suatu produk
makanan cepat saji juga menjadi dasar dalam menarik konsumen. Khususnya di Kota Sorong,
fenomena makanan cepat saji juga banyak diminati oleh semua kalangan. Faktor yang
menjadi dasar seseorang konsumen sebelum melakukan pembelian suatu produk makanan
dan kesadaran konsumen dalam memilih produk halal adalah bahan baku halal, kewajiban
agama, proses produksi dan kebersihan produk (Shaari dan Arifin dalam Juniwati 2022). Hal
inilah yang menjadi dasar bagi setiap produsen dalam memasarkan produk mereka.

Adanya aturan ini mengharuskan para pemasar mempertimbangkan aspek kehalalan
suatu produk, agar masyarakat muslim dapat memberikan kepercayaan kepada produk yang
ingin dikonsumsi. Kesempatan ini harus dimanfaatkan dengan baik oleh para pemasar dengan
cara memberikan suatu tanda yang menunjukkan bahwa produk yang dijualnya sudah sesuai
dengan syariat Islam.

Berdasarkan databox pada Desember 2021, Islam menjadi agama terbesar kedua di
Papua Barat dengan jumlah penduduk sebanyak 438,84 ribu jiwa (38,15%) penduduk Papua
Barat yang beragama Islam (databox, 2022). Dalam hal ini khususnya Kota Sorong tentu
membawa pengaruh yang besar bagi budaya yang berkembang, terutama dalam budaya
konsumsi pangan. Pengetahuan mengenai makanan halal atau tidak sangat penting bagi
masyarakat umum, terutama umat Islam di Kota Sorong, dan hal ini sangat berpengaruh
terhadap perilaku konsumen. Halal atau tidak merupakan suatu keamanan pangan yang sangat
mendasar untuk umat Islam. Konsumen muslim di Kota Sorong dalam menentukan makanan
cenderung memilih produk yang telah dinyatakan halal oleh lembaga yang berwenang.
Hal tersebut dikarenakan, produk makanan halal yang telah dinyatakan halal cenderung lebih
aman dan terhindar dari kandungan zat berbahaya Sumarwan dalam Indahsari (2019). Dengan
demikian seharusnya pengetahuan tersebut menjadi persepsi yang kuat di benak penduduk
muslim khususnya di Kota Sorong.

Halal awareness adalah tingkat kesadaran konsumen terhadap halal, yang meliputi
pengetahuan, sikap, dan perilaku terhadap halal (Malik dan Fitria, 2019). Dalam hal ini

perilaku konsumen muslim di Kota sorong dalam memilih dan menentukan tempat dimana dia

2



jM Journal of Management Vol. 1iN6ad Tahun 202

And Accounting L =

akan memutuskan pembelian dapat dilihat dari sejauh mana konsumen memahami tentang
pentingnya mengonsumsi makanan yang sudah halal.

Untuk menjamin kehalalan, diperlukan sebuah sertifikat halal yang dikeluarkan oleh
lembaga yang berwenang. Produsen yang menyadari akan potensi produk yang bersertifikasi
halal suatu produk, tentu menjadikan sertifikasi halal salah satu hal yang penting, sebab
produsen memiliki kontrol untuk memastikan produk mereka halal. Sertifikat halal
merupakan sebuah bukti resmi yang menyatakan bahwa suatu produk atau jasa telah
memenuhi standar halal yang ditetapkan oleh MUI (Putri et al, 2023). Sertifikasi halal
memiliki peran yang semakin penting dalam permintaan global akan produk halal (LPPOM
MUI), terlebih Kota Sorong sebagai kota dengan cukup banyak penduduk Muslim,
menyediakan makanan-makanan halal menjadi suatu kewajiban. Sertifikat halal menjadi
salah satu indikator yang dapat meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap suatu produk
makanan.

Salah satu restoran cepat saji yang terkenal dan sudah bersertifikat halal yaitu restoran
Solaria. Solaria merupakan jaringan restoran hidangan Asia yang berbasis di Jakarta,
Indonesia. Hingga kini, Solaria memiliki lebih dari 200 gerai di 55 kota di 31 provinsi di
Indonesia salah satunya yang berada di Kota Sorong. Pada 25 Agustus 2020 Solaria resmi
membuka gerai di dalam salah satu Supermarket & Department Store yakni Saga Sorong.

Menurut sumber berita detikfood yang dirilis pada tahun 2015, Solaria pernah beberapa
kali dikabarkan menggunakan bahan non halal pada bumbu makananya. Namun, setelah
diusut oleh LPPOM MUI tidak ada bukti bahwa yang menyatakan bahwa Solaria
menggunakan bahan yang mengandung babi (detikNews). Meskipun sudah bersertifikasi halal
faktanya masih ada beberapa dari pengunjung yang meragukan kehalalan dari produk-produk
makanan yang ada di Restoran Solaria Saga Sorong. Hal ini dibuktikan berdasarkan observasi
yang dilakukan oleh peneliti, dari adanya beberapa pengunjung yang sebelum memutuskan
untuk membeli produk makanan di Solaria Saga Sorong, bertanya terlebih dahulu kepada
pekerja yang ada di sekitar untuk memastikan bahwa sertifikasi halal yang di pasang didepan

restoran benar adanya.

METODE PENELITIAN
Penelitian ini menggunakan jenis penelitian korelasi dengan pendekatan kuantitatif

sehingga analisis data yang dilakukan menggunakan statistik. Penelitian korelasional
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merupakan tipe penelitian dengan karakteristik masalah berupa hubungan korelasional antara
dua variabel atau lebih (Sugiyono, 2016). Tujuan penelitian ini adalah untuk menentukan ada
atau tidaknya korelasi antar variabel atau membuat prediksi berdasarkan korelasi antar
variabel. Menurut Sugiyono (2019) penelitian kuantitatif adalah penelitian yang dilandaskan
atas filsafat positivism, yang digunakan untuk meneliti pada populasi atau sempel tertentu,
menggunakan pengumpulan data menggunakan instrument penelitian, analisis data bersifat
kuantitatif atau statistik, yang bertujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan.
Variabel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu variabel independen dan variabel
dependen. Variabel independen (bebas) merupakan variabel yang mempengaruhi timbulnya
variabel dependen (terikat) (Sugiyono, 2019). Variabel independen dalam penelitian ini
adalah Halal Awareness (X1) dan Halal Certification (X2). Variabel dependen (terikat)
adalah variabel yang dipengaruhi karena adanya variabel independen (bebas) (Sugiyono,
2019). Variabel dependen dalam penelitian ini adalah Keputusan Pembelian Konsumen
Muslim (Y). Dalam penelitian ini penulis berusaha menjelaskan pengaruh antara variabel
independen (X) vyaitu Halal Awareness (X1) dan Halal Certification (X2) terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Muslim sebagai variabel dependen ().

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas

Pada penelitian ini uji validitas dilakukan pada 3 variabel yaitu halal awareness, halal certification
dan keputusan pembelian. Teknik yang digunakan adalah korelasi pearson yaitu dengan cara
mengkorelasikan skor item dengan skor total. Teknik ini membandingkan nilai r hitung (nilai pearson
correlation) dengan r tabel. Untuk mencari nilai r tabel maka diperlukan rumus degree of
freedom (df) r tabel dicari pada signifikansi 0,05 dengan uji 2 sisi dan jumlah data (n) = 100, df= n-2,
df = 100-2 maka r tabel didapat sebesar 0,197. Jika nilai r hitung > r tabel, maka pernyataan valid dan
sebaliknya (Purnomo, 2016). Hasil ditunjukkan pada Tabel 1 berikut.

Tabel 1
Uji Validitas
Variabel Item r Hitung r Tabel Keterangan
X1.1 0.505 0.197 Valid
X1.2 0.492 0.197 Valid
Halal -
X1.3 0.547 0.197 Valid
AW‘("‘;elr)'ess X14 0.617 0.197 valid
X1.5 0.670 0.197 Valid
X1.6 0.656 0.197 Valid
X2.1 0.564 0.197 Valid
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X2.2 0.674 0.197 Valid

Halal X2.3 0.504 0.197 Valid
Certification X2.4 0.628 0.197 Valid
(X2) X2.5 0.641 0.197 Valid
X2.6 0.575 0.197 Valid

Y1 0.506 0.197 Valid

Keputusan Y2 0.709 0.197 Valid
Pembelian Y3 0.611 0.197 Valid
Konsumen Y4 0.493 0.197 Valid
Muslim Y5 0.627 0.197 Valid
(Y) Y6 0.572 0.197 Valid

Y7 0.598 0.197 Valid

Y8 0.643 0.197 Valid

Dari data di atas dapat dijelaskan bahwa nilai r hitung pada item- item di atas lebih besar dari r
tabel berdasarkan uji signifikan 0,05 (5%). Artinya bahwa item-item tersebut dinyatakan valid.

Uji Reliabilitas

Reliabilitas adalah alat untuk mengukur suatu kuesioner yang merupakan indikator dari
variabel atau konstruk yang akan diteliti. Dari hasil uji reliabilitas diperoleh data sebagai
berikut.

Tabel 2
Hasil Uji Reliabilitas
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

0,902 20

Sumber: hasil penelitian (2024, diolah oleh SPSS 2.5)

Berdasarkan hasil perhitungan uji reliabilitas, nilai pada variabel X1, X2 dan Y sebesar 0.902 yang
berarti 0,902 > 0.60. Suatu variabel dikatakan realibel apabila varibel tersebut memberikan nilai
cronbach Alpha > 0.60 yang berarti semua item variabel X1, X2 dan Y dalam penelitian ini bersifat
reliabel.
UjiT

Uji t dimaksudkan untuk mengetahui seberapa jauh pengaruh variabel bebas secara parsial
terhadap variabel terikat yang menghasilkan kesimpulan berdasarkan hasil perhitungan uji t, yaitu jika
t hitung < t tabel maka Ho diterima dan Ha ditolak, jika t hitung > t tabel maka Ho ditolak dan Ha
diterima. Untuk menentukan t tabel dapat dilihat pada tabel statistik dengan signifikansi 0,05/2 = 0,025
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(uji 2 sisi) dengan (df = n—k - 1) dimana n = jumlah sampel dan k = jumlah variabel independent (df =
100 -2 - 1 = 97). Diketahui nilai t tabel yaitu 1,984. Dari hasil uji t diperoleh data sebagai berikut.
Tabel 3

Hasil Uji T Coefficients?

Coefficients?
Unstandardized Coefficients

Standardized
Coefficients

t Sig.

Model B Std. Error Beta
1 | (Constant) 3,575 1,680 2,128 0,036
Halal Awarenes s 0,472 0,091 0,374 [5,163 0,000
Halal Certificati on 0,716 0,092 0,562 |7,763 0,000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Konsumen Muslim

Berdasarkan Tabel di atas, untuk mengetahui besarnya pengaruh masing-masing

variabel independen secara parsial (individual) terhadap variabel dependen adalah sebagai
berikut :

1. Menguji pengaruh Variabel Halal Awareness (X1) terhadap Variabel Keputusan
Pembelian Konsumen Muslim (Y). Pada tabel 3 nilai signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai t
hitung 5,163 > t tabel 1.984 sehingga Hol ditolak dan Hal diterima. Maka dapat
disimpulkan Halal Awareness (X1) berpengaruh secara parsial terhadap keputusan

pembelian Konsumen Muslim (Y).

2. Menguji pengaruh Variabel Halal Certification (X2) terhadap Variabel Keputusan
Pembelian Konsumen Muslim (YY) Pada tabel 3 nilai signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai t
hitung 7,763 t tabel 1.984 sehingga Ho2 ditolak dan Ha2 diterima. Maka dapat
disimpulkan Halal Certification (X2) berpengaruh secara parsial terhadap keputusan

pembelian Konsumen Muslim (Y).

Uji F

Uji f bertujuan untuk mengetahui apakah seluruh variabel bebas berpengaruh secara
bersama-sama terhadap variabel terikat. F tabel dapat dilihat pada tabel statistik dengan
menentukan (dfl = k) dan (df2=n -k
- 1). Maka (df1=2) dan df2 = (100 - 2 - 1) = 97. Diketahui nilai f tabel yaitu 3,09. Dari hasil uji f

diperoleh data sebagai berikut.
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Model Sum of Squares | df Mean Square F Sig.

1 | Regression 1003,842 2 501,921 | 155,469 | ,000°
Residual 313,158 | 97 3,228
Total 1317,000 | 99

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Konsumen Muslim

b. Predictors: (Constant), Halal Certification, Halal Awareness

Berdasarkan tabel 4 di atas, dapat dilihat f hitung sebesar 155,469 > 3,09 yang berarti nilai
tersebut lebih besar dari f tabel yang ditetapkan. Sedangkan nilai signifikansi sebesar 0,000 <
0,05 lebih kecil dari nilai yang ditetapkan yaitu 0.05. Maka dapat dinyatakan bahwa Ho
ditolak dan Ha diterima sehingga dapat ditarik kesimpulan variabel independen yaitu halal
awareness dan halal certification secara simultan bersama-sama berpengaruh positif dan

signifikan terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian konsumen muslim.

PEMBAHASAN
Pengaruh Halal Awareness terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim

Hasil analisis penelitian ini menunjukkan bahwa halal awareness memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim dengan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 5,163 > t tabel 1.984. Hal ini berarti responden
sudah menyadari pentingnya kehalalan dalam mengonsumsi suatu makanan. Apabila
semakin tinggi tingkat halal awareness seseorang maka akan semakin tinggi pula keputusan
pembelian yang akan dilakukan konsumen muslim. Hasil penelitian ini didukung oleh
penelitian Nursyawal., et al (2023), dengan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa
variabel kesadaran halal dan label halal secara independent maupun simultan
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian bubble tea. Hal ini juga membuktikan
bahwa semakin tinggi halal awareness akan meningkatkan hubungan antara
keputusan pembelian dan perilaku membeli makanan halal.

Kesadaran akan pentingnya mengonsumsi makanan halal memiliki dampak yang
sangat kuat dalam mempengaruhi keputusan pembelian terutama konsumen muslim. Hasil
dalam penelitian ini ditemukan bahwa halal awareness berkontribusi secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim. Ini menunjukkan bahwa
konsumen Restoran Solaria Saga Sorong cenderung mempertimbangkan nilai-nilai agama

yang mendorong mereka untuk hanya mengonsumsi makanan halal.
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Hal ini menegaskan bahwa dalam konteks pasar dengan mayoritas konsumen muslim,
kesadaran halal menjadi aspek penting yang tidak hanya mencerminkan preferensi pribadi
tetapi juga komitmen terhadap nilai-nilai agama. Oleh karena itu, perusahaan yang ingin
menarik konsumen muslim harus memastikan bahwa mereka menonjolkan produk makanan
yang sudah terjamin kehalalannya dan meningkatkan kesadaran tentang kehalalan produk
mereka untuk mempengaruhi keputusan pembelian secara positif.

Pengaruh Halal Certification terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim

Hasil analisis penelitian ini menunjukkan bahwa halal certification memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim dengan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 7,763 > t tabel 1.984. Hal tersebut berarti bahwa
apabila suatu produk memperoleh sertifikasi halal, maka keputusan pembelian produk
tersebut akan meningkat.

Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Mahdaleni., et al (2022).
Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa sertifikasi halal berpengaruh signifikan secara
parsial terhadap keputusan pembelian minuman chatime mahasiswa islam Politeknik Negeri
Medan melalui gofood. Oleh karena itu pentingnya keberadaan sertifikasi halal dapat menjadi
tolak ukur konsumen muslim dalam membeli dan mengonsumsi makanan.

Halal certification pada Restoran Solaria Saga Sorong memiliki dampak yang sangat
besar dalam meningkatkan kepercayaan konsumen muslim untuk membeli produk yang
dijualnya. Sertifikasi halal dianggap sebagai indikator yang penting bagi konsumen muslim
dalam memastikan bahwa produk yang mereka konsumsi sesuai dengan prinsip- prinsip agama
Islam.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa halal certification berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim Restoran Solaria Saga Sorong. Ini

menandakan bahwa konsumen muslim Restoran Solaria Saga Sorong cenderung lebih
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memilih produk yang telah mendapatkan sertifikasi halal karena hal ini memberikan jaminan
bahwa produk makanan yang dijual Restoran Solaria bebas dari bahan yang diharamkan dan
diproses sesuai dengan syariat Islam, hal ini membuat sertifikasi halal juga berperan sebagai
alat pemasaran yang efektif untuk menarik konsumen muslim.

Dengan demikian, halal certification tidak hanya membantu konsumen muslim dalam
membuat keputusan pembelian yang sesuai dengan keyakinan mereka, tetapi juga
memberikan keuntungan kompetitif bagi Restoran Solaria Saga Sorong dalam menjangkau
segmen pasar yang luas. Oleh karena itu, perusahaan yang ingin sukses di pasar dengan
konsumen muslim yang besar harus mempertimbangkan untuk mendapatkan sertifikasi halal
dan menonjolkan hal tersebut dalam promosi produk mereka.

Pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Muslim

Secara bersama-sama halal awareness dan halal certification memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim dengan nilai sebesar
155,469 > 3,09 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini menandakan bahwa
semakin tinggi tingkat halal awareness seorang muslim dan restoran yang sudah
mempunyai sertifikasi halal, maka keputusan pembelian konsumen muslim akan semakin

meningkat.

Hasil penelitian ini sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh Triana (2021),
dengan hasil penelitian yang menunjukan bahwa sertifikasi halal memiliki pengaruh secara
positif dan signifikan terhadap konsumsi produk makanan halal, kesadaran halal memiliki
pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap konsumsi produk makanan halal, bahan
makanan dan citra merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap konsumsi produk

makanan halal.

Halal awareness dan halal certification sangat berperan dalam mempengaruhi

keputusan pembelian terutama konsumen muslim. Halal awareness yang merupakan
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pemahaman dan perhatian konsumen terhadap kehalalan makanan, bersama dengan halal
certification yang merupakan bukti resmi dari lembaga berwenang tentang kehalalan
produk, keduanya memberikan jaminan kepada konsumen muslim Restoran Solaria

bahwa makanan yang mereka beli sesuai dengan prinsip-prinsip agama Islam.

Hasil dari penelitian ini telah menunjukkan bahwa halal awareness dan halal certification
secara bersama-sama memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen muslim Restoran Solaria Saga Sorong. Hal ini menunjukkan bahwa
konsumen muslim Restoran Solaria Saga Sorong tidak hanya sadar akan pentingnya
mengonsumsi makanan yang halal, tetapi juga mencari bukti konkret melalui sertifikasi halal
sebelum melakukan pembelian. Dengan demikian, keduanya berfungsi sebagai faktor penting
yang meningkatkan kepercayaan konsumen dan mendorong perilaku pembelian yang sesuai
dengan nilai-nilai agama mereka. Dalam konteks pemasaran, ini berarti bahwa perusahaan
yang ingin menargetkan pasar konsumen muslim harus memastikan bahwa mereka tidak
hanya mempromosikan kesadaran halal melalui kampanye informasi dan edukasi, tetapi juga

mendapatkan sertifikasi halal untuk produk mereka.

SIMPULAN
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Halal Awareness dan Halal

Certification terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim pada Restoran Solaria Saga

Sorong. Maka hasil penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Halal Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Muslim pada Restoran Solaria Saga Sorong. Hal ini didukung oleh hasil uji
hipotesis uji t, dimana nilai variabel sig untuk halal awareness adalah 0,000 < 0,05 dan
nilai t hitung sebesar 5,163 > 1,984 nilai t tabel dan nilai koefisien regresinya adalah
positif. Sesuai dengan observasi yang telah dilakukan diawal, membuktikan bahwa
adanya beberapa pengunjung yang bertanya terlebih dahulu sebelum memutuskan
pembelian makanan di Restoran Solaria Saga Sorong.

2. Halal certification berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Muslim pada Restoran Solaria Saga Sorong. Hal ini didukung oleh hasil uji
hipotesis uji t, dimana nilai variabel sig untuk halal certificaion adalah 0,000 < 0,05 dan

nilai t hitung sebesar 7,763 > 1,984 nilai t tabel dan nilai koefisien regresinya adalah
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positif. Hasil ini membuktikan bahwa keberadaan sertifikasi halal memiliki peran
penting dalam menjamin kehalalan produk yang dikonsumsi konsumen muslim.

3. Halal awareness dan Halal certification secara bersama-sama berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim pada Restoran Solaria
Saga Sorong. Hal ini dapat dilihat dari f hitung > f tabel 155,469 > 3,09. Sedangkan nilai
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 lebih kecil dari nilai yang ditetapkan yaitu 0.05. Hal ini
membuktikan bahwa halal awareness dan halal certification merupakan dua hal yang

sangat penting dan harus selalu ditanamkan dalam diri seorang muslim.
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